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Praha, Malostranska beseda, 4. kvétna 2015

Debata o crossmedidlnim méreni: vyzkumné agentury doporucuji zpresnit zadani pro
crossmedialni vyzkum

Vyzkumné agentury chtéji svymi aktivitami pFispét k informovanosti ¢eské odborné verejnosti nejen v oblasti
moznych feSeni crossmedidlnich mérfeni a zaroven pomoci pripravit efektivni zaddni.

Ve Ctvrtek 23.4.2015 probéhlo setkani feditelt vyzkumnych agentur sdruzenych v SIMAR. Diskutovaly se
aktivity spojené s pripominkou Ctvrtstoleti vyzkumu trhu. Dale se probiraly vzdélavaci priority letosniho roku,
napfriklad priprava Insight seminare Ber kde ber aneb Kombinace metod (13. kvétna), projekt komunikace se
statni spravou v souvislosti s vypisovanim verejnych zakazek v oblasti vyzkumu nebo doporuceni pro vybérova
fizeni a efektivni zadavani vyzkumnych projekt.

Pozornost byla vénovana i probihajici diskusi o budouci podobé medidlnich vyzkum0 v souvislosti s vyzvou SPIR.

Agentury, které se zabyvaji medidlnimi vyzkumy, jiz pfispély vyznamnou ¢asovou a odbornou investici do
organizovanych diskusi. Kazdd agentura mimo jiné pfipravila na vyzadani oborovych sdruzeni nékolik
prezentaci. Mnohé téz poskytly odpovédi na ramcové zadani crossmedialniho vyzkumu iniciované SPIR. Jisté se
jedna o dullezitou fazi odborné diskuse, ktera prispéje k formovani vize kvalitniho crossmedialniho vyzkumu a
pomuze uzivateldm - at jiz z fad medialnich domd, ¢i agentur a zadavatelll — zmapovat si nékteré vyhody a
nevyhody jednotlivych moznych feseni pro rlizné vyzkumné situace.

V obecné roviné se jednotlivé vyzkumné agentury kloni k nazoru, Ze pro pfipadny crossmedialni projekt bude
kromé vyjasnéni vyse uvedenych témat klicové politicko-ekonomické usporadani zadavatele projektu, které je
pro takovy projekt zatim nevyjasnéné. Vyzkumné agentury také diskutovaly otazky ochrany know-how agentur
a shodly se, Ze detailni navrhy projektl predkladané napriklad v rdmci vybérovych fizeni maji byt chranény
sjednanim NDA (non-disclosure agreement) vici definované skupiné hodnotitell nabidek.

V dalsi fazi by méla probéhnout pfiprava efektivniho zadani cross-medialniho vyzkumu. Je tfeba konkrétnéji
stanovit cile vyzkumu, jeho vyuziti, tedy zpfesnit, co pfesné ma méfit a jaké vysledky poskytovat. Je také treba
specifikovat, kdo bude daty pracovat, kdo a jakym zplisobem bude tento vyzkum fidit a financovat. Odpovédi
na tyto otazky je tfeba konkretizovat také napfic jednotlivymi mediatypy a komunikacnimi platformami.
Vyzkumné agentury konstatuji, Ze Sirsi shoda medialniho trhu na téchto tématech je nutna pro konkrétni navrh
vhodného a financné realizovatelného feseni. SIMAR v této souvislosti nabizi soucinnost pfi formulaci takového
zadani.

Podrobnéj$i nazory agentur, které realizuji medialni vyzkumy v Ceské republice i v zahranidi, a jejich vyjadreni
k vyzvé SPIR jsou k dispozici www. SIMAR.cz.
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SDRUZENi AGENTUR PRO VYZKUM TRHU A VEREJNEHO MINENI

Poznamky pro editory

SIMAR je vybérové neziskové sdruzeni prednich agentur vyzkumu trhu a vefejného minéni pasobicich v Ceské
republice. SIMAR vénuje hlavni pozornost zvySovani kvality sluzeb poskytovanych ¢lenskymi agenturami. Dba
na dlsledné dodrzovani vlastnich etickych a metodickych standardd vyzkumu trhu a verejného minéni, které
vychazeji z pravidel ESOMAR. SIMAR formuluje ceské kvalitativni standardy zdvazné pro ¢&lenské agentury
SIMAR. Clenskymi agenturami jsou CONFESS RESEARCH, GfK CZECH, INCOMA GfK, IPSOS, MEDIAN,
MEDIARESEARCH, MILLWARD BROWN, NMS MARKET RESEARCH, OPINION WINDOW, PPM FACTUM
RESEARCH, STEM/MARK a TNS AISA.

Kontakt pro média

Hana Huntova

vykonna reditelka SIMAR
hana.huntova@simar.cz
602 353 874
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